短视频赋能主题主线宣传
——以吉林广播电视台脱贫攻坚短视频系列节目创作为例

【摘要】当前，短视频已成为媒体融合创新的重要赛道。主流媒体要认识新形势、把握新趋势，把短视频作为创新引擎，赋能主题主线宣传在新闻理念、内容形式、融合传播等方面的全方位创新，以更好地彰显主流力量。本文以吉林广播电视台脱贫攻坚短视频系列节目创作实践为例，展开深入探析。
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全媒体时代，短视频已成为媒体融合创新的重要赛道,视频化、移动化、碎片化的传播成为新形势下媒体传播的重要特征。从创新这一视角出发，当前，短视频的传播形式正在逐渐演化为大众传播的重要方式，在做亮主题主线宣传、开展正能量传播方面具有独特优势。
在这种思考下，2020年下半年起，吉林广播电视台（以下简称“吉林广电”）创新思想、重点谋划，启动开展脱贫攻坚短视频系列节目创作实践，聚焦脱贫攻坚主战场推出了“第一书记·难忘”系列、“我脱贫了”系列和“告别·赓续”三大系列节目，打造了一批有思想、有温度、有品质的脱贫攻坚短视频报道，展现了脱贫攻坚的鲜活成果，彰显了主流媒体的力量。在这一过程中，吉林广电力图将脱贫攻坚重大主题与短视频的创作方式进行融合，在新闻理念创新、内容形式创新、融合传播创新等方面进行了有益探索。
一、短视频内在价值与主题主线宣传的创新要求高度契合
近年来，移动智能终端的普及催生了短视频的勃兴。数据显示，截至2020年底，网络视频用户规模达9.27亿，其中短视频用户达8.73亿，我国网民日均刷视频约100分钟。如何将短视频有效地运用到主流媒体的主题主线宣传中？这既是新闻舆论工作理念的实践创新，更是媒体深度融合的要求使然。
拿脱贫攻坚主题宣传来说，2019年9月国家广播电视总局印发的《关于进一步做好广播电视和网络视听精准扶贫工作的通知》就指出，开展扶贫短视频征集、创作、传播，要求主流媒体和短视频平台积极作为、主动探索，利用人们喜闻乐见的短视频视听传播方式，宣传脱贫攻坚的伟大实践。
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目在聚焦脱贫攻坚重大主题宣传的基础上，突破传统思维、创新理念，把创新点位卡定在短视频创作方面，探索短视频与主题主线宣传的融合互动，让短视频承担起传播主流声音、弘扬主流价值的责任使命。
二、短视频内在特质要求主题主线宣传在新闻理念上以创新为先
全媒体时代，主流媒体要善于运用短视频推动互联网这个“最大变量”释放出“最大正能量”，充分运用短视频多形态的表现形式和多元化的传播手段做大主题主线宣传，传递党和政府的声音，奏响积极向上的主旋律。在吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目创作过程中，创作团队倒逼新闻理念创新，让短视频成为主流价值传播的新工具。
（一）在报道立场上坚持为民的情怀
站在历史与未来的交汇点上审视脱贫攻坚这一伟大实践，人民性是其亮眼的底色。基于这种思考，吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目坚持以人为本，从第一书记到脱贫百姓，从取得成就到未来展望，从经验总结到赓续传承……节目全景化、多角度地刻画了吉林大地上脱贫攻坚伟大历程中的人物群像。
在宣传工作中，只有以人为本、以美为美，用鲜活的内容去承载正确的价值，短视频才能更稳地站上风口，更好地赋能主题主线宣传。30个脱贫攻坚短视频系列节目突破以往记者先入为主、重总结和拔高的固有思维，破除“干部本位”的惯有报道模式，把镜头聚焦在百姓和在一个个朴实无华的第一书记身上，贴近百姓生活和脱贫攻坚实际，引发受众共鸣。
（二）在报道原则上坚持真实性，不做官样文章
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目坚持运用真实数据、真实场景和真实故事强化节目的真实性。节目把镜头定格在生产生活的一个个真实场景上，触摸百姓脱贫故事和小康生活的关键密码。同时，节目坚持从多角度选取真实的人物和脱贫故事——有舍小家为大家带着女儿扶贫的赵玉明，有让青春在扶贫一线发光的第一书记杨立山，有靠养蜂这项甜蜜事业实现脱贫的于洪波……这些人物自然质朴，具有很强的代表性。另外，节目倾听来自百姓的声音，通过农民的真情实感、脱贫故事将脱贫攻坚的宏大主题具象化、生活化、真实化，增强了短视频节目的真实性、感染力和说服力。
语态变革是媒体融合传播的重要一环，主题主线宣传要想真正融入新媒体叙事结构，必须要放低姿态、抛掉架子，以亲民、平和的语态进行叙事。在报道语态的选择上，节目不打官腔，不做官样文章，采用通俗的大白话、当地方言，用唠嗑、讲故事的方式引入报道，实现了主题主线宣传从精英视角到平民视角的转换。“赶上吃饭，我也不见外，脱鞋就上坑，上坑就端碗。”“路灯亮了，老百姓的心里也亮堂了。”这些真切朴实、幽默实在的表达不仅接地气，更像在与受众交心。
短视频创作方式倒逼新闻理念创新，这使得吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目以真实的人物、故事、场景和细节跳出了政策主题宣传类报道固有的模式，也跳出了“传媒搭台、官员唱戏、内容空泛、形式刻板、业界无奈、受众不满”的无效传播循环，同时还兼有政策宣传与信息传播的社会功能。
三、短视频表达特色力促主题主线宣传在内容和形式上求突破
短视频的自身特质符合新形势下主题主线宣传创新的内在需要，把宏大的脱贫攻坚奔小康主题内化于寻常的百姓生活、把政策理论还原于现实生活的一段段短视频，成为吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目的一大特色。
（一）时代性挖掘：定位时代纵深，聚力伟大工程
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目以人为本、立足实践，为脱贫攻坚伟大历史进程留下了具有时代精神、社会价值、典型意义的影像资料。
1.记录新时代真实的脱贫故事
影响精准扶贫政策实施的因素是多方面的，主要表现为贫困地区脱贫攻坚过程本身的复杂性。吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目一大主旨就是展现政策推广中的复杂现状，记录脱贫过程的曲折，展现丰硕成就，构建与受众价值观相契的叙事形态，增进与社会公众的交流融通。比如在“我脱贫了”系列节目中，没有过多纠缠铺叙脱贫攻坚的政策做法、目标意义，而是将视角缩小至贫困村里的贫苦户身上，在脱贫百姓的笑容和生活的点滴变化中凸显脱贫攻坚的宏观政策。
2.彰显典型人物的榜样力量                   
大众媒介的传播内容对受众的行为具有示范效果，其正是通过报道典型人物、事件或行为为受众提供学习的对象，传播正向价值。“第一书记·难忘”和“告别·赓续”系列节目从第一书记视角与记者的视角，为受众塑造了奋斗在脱贫攻坚第一线的基层干部代表形象，发挥了先进典型的引领示范作用。
（二）系列性策划：多角度叙事集合，深层次全景再现
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目看似碎片化的内容与形式都紧紧围绕着脱贫攻坚主题展开，三大系列节目相互联系、相互补充、各有侧重，形成了一个叙事集合，全景式、立体化展现吉林省脱贫攻坚的生动实践。
在脱贫攻坚这一主题统领下，主题主线宣传与短视频形式实现互相加持、彼此成就。“第一书记·难忘”系列节目突出展现第一书记的扶贫工作和扶贫情怀，重点在“难忘”上做文章。“我脱贫了”系列节目以脱贫百姓作为第一视角，讲述脱贫故事和幸福状态。“告别·赓续”系列节目重点展现第一书记告别扶贫岗位、百姓与第一书记告别等感人场景。第一书记的扶贫视角、百姓的脱贫视角和告别场景的记者视角——三大视角相辅相成，更加客观、全面、真实。这些短视频从细微处选题，以小见大，构成脱贫攻坚大主题下的有机整体，形成立体的宣传声势，营造了良好的舆论效果。
（三）故事化表达：小切口呈现大情怀，小场景讲述大时代
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目注重从具体而微的人、事、境、貌着手，见人、见事、见精神。系列节目通过深挖普通人物身上能够引发受众情感共鸣的小故事、生活细节，将决战脱贫攻坚、决胜全面小康的主题投射到个体叙事之上，再现真实人物的平凡生活，聚焦百姓核心诉求，书写脱贫攻坚感人故事，以小切口呈现大情怀，以小场景讲述大时代。
在新闻报道中，悬念是故事的起因，也是增强短视频吸引力的一大法宝。创作团队充分利用设置悬念的讲故事的技巧，引入矛盾冲突来提升故事化表达，形成跌宕起伏的情节内容。比如《宋孝进：“磨叽”背后是真情》由对待扶贫项目的认识行动对比引发矛盾冲突, 并以此作为贯穿节目的脉络线索，产生矛盾、矛盾发展、解决矛盾，层层递进，使叙事更具悬念性和戏剧性。在3—5分钟的有限容量中实现紧紧抓住受众的传播效果。
在主题主线宣传短视频的实践中，要注意打破传统新闻报道的模式，讲述“互联网+”时代深受年轻受众喜爱的“轻故事”，以快节奏的剪辑和后期包装淡化主题主线宣传的模式化倾向。比如，《林九江：打油诗里唠脱贫》以林九江自己拍摄的Vlog打油诗开篇：“小小的糜子拿上炕，身后的笤帚排成行。致富不能等靠要，一切感谢共产党。”同时标注包装字幕“出口成章，说来就来”。这样的剪辑手法和后期包装技巧，为严肃的主题平添了几分幽默感和代入感。 
在“我脱贫了”系列节目中，脱贫户自己手持手机出镜。他们集创作者、拍摄者和拍摄对象等多重身份于一身，将自己在脱贫攻坚过程中的所见所感分享给受众。这种“自拍+记录”的短视频形式不仅创新了新闻生产方式，同时增强了节目的真实性。
（四）镜头语言多元运用：综合运用视像符号，展现短视频视听传播新魅力
短视频在内容生产传播上的一大优势就是镜头语言的多元化和视像表达的丰富性，这对于提升主题主线宣传实效来说有着重要价值。从吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目的创作实践来看，创作团队一是将电视手法融合呈现，让老百姓自拍不是不管不顾、任由拍摄，节目还要体现专业性，在表现形式上融合运用记录、航拍、5D、延时等专业化手段；二是在后期包装方面，通过花字、音效、图标、动画等手法增强网感，多种镜头语言和多种表现形式的综合运用也丰富提升了节目的观感。
吉林广电在创作中运用多种镜头语言展现人物的情感状态，深化节目主题表达。比如《一封信》运用第一书记伊学义读信后的慢镜头，展现他在阅读了80多位脱贫百姓为他写的联名信后的内心状态，深化了干群鱼水情深主题。另外，节目用了大量特写镜头，具有较强的现场展示性。
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目十分重视后期制作，将字幕、背景音乐、动画、图表等嵌入节目。字幕可以起到交代背景、放大信息、推动情节发展等作用；背景音乐可以用来烘托气氛、调节受众注意力，使场景更富有感染力；动画图形可以丰富报道形式，引发情感共鸣。比如《蔡光洁：“铿锵玫瑰”在扶贫一线绽放》采用飞过的乌鸦、飘落的树叶等包装特效，展现出第一书记蔡光洁当时的内心活动。
四、短视频可以有效激发主题主线融合传播的新优势
在推动主题主线宣传中，广电主流媒体要把握好短视频自带的移动化、视频化、社交化等特点，坚持移动优先、先网后台，形成传播合力。这一认识在吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目的创作实践中已得到印证。
[bookmark: OLE_LINK1]（一）坚持移动优先，探索“TV+短视频”
短视频表达方式往往使得新闻故事的讲述更加简明干净，前因后果叙述清楚，从而便于融合多种电视手法，也利于互联网传播，形成大屏、小屏的有效互动。广电主流媒体还可以发挥其专业性，与手机端大量并不专业的短视频作品形成差异化，探索制作“TV+短视频”的新型融媒产品。吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目在拍摄制作上使用了航拍、5D、延时、滑轨等手段，通过丰富的镜头组接和剪辑方式，完成第一书记自述体作品的呈现和脱贫百姓的自拍表达。
（二）让脱贫百姓参与传播过程
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目具备“互联网+”的用户思维。比如“我脱贫了”系列节目以脱贫百姓作为第一视角和表现主体，通过“自拍+记录”的方式呈现。吉林广电还发起了“我脱贫了”短视频征集活动，得到百姓们的热情响应。节目打通了“现场”和“立场”，接通了“天线”和“地线”，真实展示了脱贫百姓的心中所想、心中所念、心中所感，提升了报道的真实性、客观性和可信度。
（三）坚持移动优先，实现融合传播
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目在传播方面坚持移动优先、先网后台，实现了融合传播。节目在《吉林新闻联播》《新闻早报》等吉林广电重点新闻栏目播发，同时“吉视通”客户端和国家级新媒体平台、商业新媒体平台也作了全网融合传播。截至目前，“我脱贫了”系列短视频在新媒体矩阵累计播放量超过1610万，获赞7.2万；其中单期最高播放量390万，最高获赞2.2万个。“第一书记·难忘”系列短视频全网总点击量超过2500万。“告别·赓续”系列短视频在新媒体矩阵累计播放量超过1350万。
吉林广电脱贫攻坚短视频系列节目的传播实践证明坚持移动优先、先网后台的融合策略成效是显著的，同时也证明短视频与主题主线宣传创新二者之间存在多元协同价值，以短视频新形态做大做强做亮主题主线宣传有着广阔的空间和舞台。以优质主题主线内容传递主流价值，以正能量吸引高流量，同样是短视频业态实现高质量发展的重要路径。
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